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РЕФЕРАТ 

 

Дипломна робота містить 163 сторінки, 32 таблиці, 5 рисунків ,  список 

використаної літератури з 88 найменувань, 9 додатків. 

Актуальність теми. Створення ефективної рекламної кампанії ,яка 

зможе зацікавити якнайбільшу кількість людей є однією з найважливіших 

завдач, яку кожне підприємство має вирішити. Аналіз ефективності 

рекламної кампанії – це аналіз можливостей для підприємства стати більш 

прибутковим та привабливим на відміну від конкурентів. Розглянуте у 

дипломній роботі підприємство – приватная лікарня, і ,на фоні 

короновірусної загрози що на даний час має місце у світі , саме від приватних 

лікарень, що надають найвищий рівень медичних послуг залежить рівень 

медичного благополуччя у всій країні. 

Предметом дослідження є рекламна діяльність підприємства. 

Об’єкт дослідження –  ТОВ «Небозвід» та фактори, які сприяють 

ефективній рекламній кампанії цього підприємства. 

Мета дослідження – визначення можливостей для підвищення 

ефективності рекламних кампаній на обраному підприємстві 

Методи дослідження: порівняння, логічне узагальнення, системний 

підхід, аналізу та синтезу і т.д. 

Одержані результати можуть буди використані для покращення 

рекламної діяльності обраного підприємства. 

Ключові слова : Реклама, рекламна кампанія , маркетинг, ефективність 

, ефективна рекламна кампанія , лікарня , приватна лікарня. 

 

 

 

 

 

 



 
 

ESSAY 

 

Thesis contains 163 pages, 32 tables, 5 figures, a list of references from 88 

items, 9 appendices. 

 Actuality of theme.  Creating an effective advertising campaign that can 

interest as many people as possible is one of the most important tasks that every 

company must solve.  Analysis of the effectiveness of the advertising campaign is 

an analysis of opportunities for the company to become more profitable and 

attractive in contrast to competitors.  The company considered in the thesis is a 

private hospital, and, against the background of the current coronavirus threat in 

the world, it is from private hospitals that provide the highest level of medical 

services depends on the level of medical well-being throughout the country. 

 The subject of the study is the advertising activities of the enterprise. 

 The object of the study is Nebozvid LLC and the factors that contribute to 

the effective advertising campaign of this enterprise. 

 The purpose of the study is to identify opportunities to increase the 

effectiveness of advertising campaigns at the selected company 

 Research methods: comparison, logical generalization, system approach, 

analysis and synthesis, etc. 

 The results can be used to improve the advertising activities of the selected 

company. 

 Key words: Advertising, advertising campaign, marketing, efficiency, 

effective advertising campaign, hospital, private hospital. 
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ВСТУП 
 

Як відомо, саме від ефективності рекламної кампанії багато в чому 

залежить комерційний успіх підприємства на зовнішньому ринку.  

Нажаль досвід вітчизняних виробників в цій галузі роботи дуже 

незначний, а високі темпи розвитку світового господарства не дають їм змоги 

пристосуватися до вимог конкурентного середовища в рекламі.  

Від вирішення цієї проблеми залежить не тільки доля українських 

експортерів, але й позиція всієї країни в світовій економіці, її економічна 

незалежність, добробут громадян і майбутнє нації в цілому.  

Проблемам дослідження стану й перспектив розвитку методів 

підвищення ефективності рекламних кампаній присвячена велика кількість 

наукових праць як закордонних авторів, серед яких Ж.Ламбен, Д.Кривенс, М. 

Відаль, Х.Вольф, А.Монтгомері, А.Сілк, Р.Дорфман, П.Штайнер, Г.Урбан, 

Д.Літл, Ф.Зуфріден, так і вітчизняних – І.Т.Балабанов, П.С.Зав’ялов, І.М. 

Синяєва, Л. М.Ємцева, Д.М.Руденко та інші [79]. 

Успішна рекламна кампанія – це тандем з багатьох складових, в 

епіцентрі якого знаходиться правильно вибраний медіаканал, що враховує як 

цільову аудиторію - об'єкт рекламного впливу, так і те, як запланований 

рекламний бюджет відповідає реальним витратам. Якщо обидва ці чинники 

ефективно працюють, значить, можна говорити про правильно розробленої 

стратегії, професійно виконаної тактичної та операційної частини рекламної 

кампанії. Якщо ж якийсь етап демонструє неефективність, то на порядок 

денний виносяться питання про можливу зміну рекламного носія, про заходи, 

які потрібно прийняти з метою посилення ефекту від рекламної кампанії з 

урахуванням існуючої ситуації на рекламному ринку. 

Мета дипломної роботи: обгрунтування необхідності підвищення 

ефективності процесів просування товарів та послуг, зокрема за рахунок 

проведення успішних рекламних кампаній.  



7 

 
Завдання : Виявлення впливу певних факторів на ефективність 

рекламної діяльності 

Об’єкт дослідження : фактори ефективності рекламної кампанії 

Предмет дослідженння : Рекламна діяльність підприємства 

У процесі написання дипломної роботи були використані наступні 

методи дослідження: порівняння, логічне узагальнення, системний підхід, 

аналізу та синтезу і т.д. 
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ВИСНОВКИ 

 

У розділі 1 були проаналізовані теоретичні застави аналізу поняття 

реклами та рекламної кампанії. Наведені думки різних авторів та власна 

думка. Наведена діаграма загальних понять у думках різних авторів. Також 

була проаналізовані етапність створення вдалої рекламної кампанії та 

учасники рекламної діяльності. Далі, у підрозділі 1.2 була наведена 

законодавча база регулювання рекламної діяльності , те що законодавство з 

рекламних питань дозволяє та не дозволяє створювати на маркетинговому 

ринку. Далі, у підрозділі 1.3 були проаналізовані підходи до оцінки 

рекламних компаній як з візуальної точки зору (проаналізован досвід різних 

країн) так з фінансової точки зору так і навіть аналіз реакції мозоку людини 

на рекламу. 

У розділі 2 була наведена орг.структура ТОВ «Небозвід» ,визначен її 

тип та проаналізована діяльність конкурентів. Далі був проведений техніко-

економічний та фінансовий аналіз діяльності підприємства та виявлені 

проблеми (наприклад значне зниження рівня рентабельності). У підрозділі 

2.3 була проаналізована можлива ефективність використання тих носіїв 

реклами , які вже використовуються у діяльності ТОВ «Небозвід». 

У розділі 3 більш детально був наведений аналіз використаних у 

діяльності ТОВ «Небозвід» рекламних носіїв та проведений аналіз 

можливостей для розширення інтернет−рекламної діяльності. Були 

проаналізовані витрати на впровадження нових видів реклами та можливості 

їх зменшення. Були проаналізовані можливості для введення інноваційних 

рекламних носіїв. У підрозділі 2.2 за допомогою алгоритма Solver вирішена 

задача зі зменшення рекламного бюджету та введення нових рекламних 

носіїв. Зменшення вартості проведення рекламних кампаній є одним з 

найважливіших кроків для підприємства у створенні успішних та 

прибуткових рекламних носіїв. 
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Отже на підприємстві була визначена сума у 480000 грн. на рекламний 

бюджет а також встановлене мінімальне охоплення яке усі рекламні носії 

мають принести. Також стояла задача визначення нових видів рекламних 

носіїв, які б могли допомогти ТОВ «Небозвід» у створенні нових, 

найсучасніших рекламних кампаній, що, у свою чергу, зможе виділити їх 

серед конкурентів. 

При вирішенні задачі у якості інноваційних носіїв реклами обрані 

Ground FX, Indoor TV та Just Touch,  сутність яких описана у підрозділі 2.1  

У підрозділі 2.3 проаналізований соціально – економічний ефект 

діяльності підприємств з точок зору «покупця» та «продавця» та наведений 

соціально-економічний ефект від запропонованих заходів. 
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